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Главная задача данного исследования - выявить ведущие журналы в области коммуникации, используя индекс цитирования. Автор реферируемой статьи предоставляет важную информацию о журналах, публикующих исследования в области коммуникации. За основу оценки журналов был принят показатель удельного цитирования журналов, где они напечатаны,  так называемый импакт-фактор (JIF). В соответствии с ним оценивается уровень журналов, качество статей, опубликованных в них, выделяется финансовая поддержка исследователям и принимаются сотрудники на работу. Импакт-фактор на любой запрошенный год показывает число цитирований материала, опубликованного в журнале за последующие 2 года, поделенное на число цитирований, опубликованных в самом журнале (Curmis 2003). Цитируемый материал включает в себя оригиналы исследовательских статей, обзор литературы и технические записи. Письма к редактору, рецензии книг и редакционные статьи не считаются цитируемым материалом. Он позволяет провести сравнительный анализ с ранее опубликованными работами по заданной теме. 

Так в качестве примера, приводится таблица, состоящая из двадцати журналов, относящихся к области коммуникативистики, а напротив каждого журнала даны числа-показатели того, сколько раз тот или иной журнал, согласно индексу был процитирован.  

Еще одной целью данной статьи автор обозначает изучение сетевого цитирования журналов, опубликованных за последние четыре года. После исследований, проведенных Ривзом и Боргманом (Reeves and Borgman) и Райсом (Rice), были предложены следующие выводы: 1) данная область включает в себя две группы, использующие сетевой способ выражения и состоящие из межличностной и массовой коммуникации с промежуточным набором отдельных журналов 2) чаще всего журналы, посвященные межличностному общению, цитируют журналы массовой коммуникации, а не наоборот. 

В своей статье автор также упоминает о сетевом анализе, который применяют для изучения структуры отношений между журналами. Он основывается на сравнении всех журналов в целом, а не каждого в отдельности. 

По итогам исследования журнал «Human Communication Research» был признан ведущим в области информации, а журналы «Communication Research» и «Journal Of Communication» по количеству цитирования заняли соответственно второе и третье места. 
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