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Все личностные проявления в Интернете, самоидентификации, стратегии и тактики поведения представлены через гипертекст - единственно  возможный способ презентации. Гипертекст  является средством и результатом   моделирования когнитивных процессов. В настоящее время термин «гипертекст» применяют к разным  объектам: так называют особый метод построения информационных систем, обеспечивающий прямой доступ к данным с сохранением логических связей между ними; это и определенная система представления текстовой и мультимедийной информации в виде сети связанных между собой текстовых и иных файлов; это и особый универсальный интерфейс, отличительными чертами которого являются  интерактивность и необычайная дружелюбность по отношению к пользователю.  К преимуществам гипертекста на содержательном уровне можно отнести то, что он позволяет создавать открытые информационные системы за счет относительно свободного соединения информационных блоков. 

Как видим, понятие «гипертекст»  формируется в синтезе наук – информационных и  компьютерных технологий, филологии, психологии, прагматики, когнитологии. Интерактивность и гипертекстуальность предполагают открытость информации,  возможность самопрезентации и самопредставленности пользователей в Сети. Гипертекст формируется широким спектром дискурсов, способных передать природу пола, сценарии гендерного поведения, психологические установки пользователей. 

Проследим  реализацию гендерных моделей поведения в Сети.

Широковещательные возможности Интернета  используются политическими силами во всем мире.  За примерами далеко ходить не нужно: российский Интернет, например, давно стал ареной политических баталий. При взгляде на политический Интернет Украины напрашивается однозначный вывод: многие осознают его потенциал и силу, но лишь единицы реально используют его возможности. 
Сначала о цифровых показателях политвеба Украины. По результатам исследования политических запросов, проведенного  Интернет-агенством МЕТА (http://www.meta-ukraine.com/),  в украинском Интернете насчитывается 279 сайтов на политическую тематику. Количество уникальных документов на этих сайтах - 70325. Объем текстовой информации - 1,9 Гб. Средний объем сайта - 252 документа. При этом 66% веб-сайтов находятся в российском языковом профиле, 3% - в английском и только 31% информации местного политвеба представлен на украинском языке.    
Анализ структурного распределения политвеба показывает, что сайты политических партий и политиков не являются основой украинского политического Интернета: 55%  политического Интернет-пространства составляют новости, сайты СМИ, информагентства, онлайн-СМИ; 23% - сайты политических партий и организаций; 14% - информационные сайты и форумы; 8% - личные сайты политиков. 70% политических сайтов имеют киевское региональное месторасположение. Остальные регионы занимают от 5% до 1%.  
Тем не менее для политических движений сайты до сих пор являются лишь данью моде. На них царит унылый стандарт: официозные биографии лидеров, документы, короткие ленты новостей. Часто это сопровождается неинтересным дизайном и неудобной навигацией. Правда, в последнее время наметились некоторые изменения. Например, создан каталог политических движений и партий в Украине - поисковый ресурс «МЕТА-Украина/поиск», который представляет 1343 сервера и 23316 документов по этой тематике. Но ни один политический сайт  так и не стал по-настоящему популярным. Правда, некоторый интерес вызывают сайты известных политических персонажей.   
Например, продуманно с позиций пиар-технологий выглядит сайт Юлии Тимошенко (http://www.tymoshenko.com.ua). Доступ средств массовой информации  к правительству всегда являлся определенной проблемой во всех, не только постсоветских, странах. Между прессой и правительством сложились напряженные отношения, потому что их цели зачастую не совпадают. Проблема толерантности  решается именно на частных сайтах: они представляют деятельность политических лидеров (а, следовательно,  и их партий) открыто, что создает имидж законности и общественной полезности, и в то же время предлагают высказаться общественности, т.е. вводят в действие контролирующий фактор. 
Сайт Юлии Тимошенко выстроен  психологически комфортно.  В нем используется сильный прагматический стиль речи, который обычно ассоциируется с «мужским языком» – так назвала его одна  из лидеров лингвистического феминизма Р. Лаков [10]. Cтепень социальной дистанции между Ю. Тимошенко и посетителями сайта нивелируется. Во-первых,  вниманию гостей предоставляются фотографии из личного архива  лидера, касающиеся всех сторон ее жизни, как связанных с политической деятельностью (работа,  встречи заседания, визиты),  с критическими жизненными ситуациями (арест и освобождение), так и с личной жизнью (досуг, семья, отдых). Фотоальбом постоянно обновляется, демонстрируя новые коммуникативные роли Юлии, что формирует у пользователей ощущение  сопричастности жизни Ю. Тимошенко. Во-вторых, Ю. Тимошенко – сильная языковая личность, владеющая коммуникативной инициативой:  на сайте представлена не только косвенная информация  о ней (биография, новости, информация о выборах), но и  прямое общение с гостями сайта (форум, прямое общение), которое является сильным личностным продуманным ходом.  Эта инициативная  стратегия  представляет собой элемент НЛП, так как предусматривает незамедлительную обратную связь.  Сайт Юлии Тимошенко  базируется на основных принципах НЛП [1, 203-204]:

· Возможность выбора лучше, чем его отсутствие. Информация подается без резких комментариев, смысл сосредоточен в подтексте, так что посетители сами делают выводы и политический выбор.  Ситуация из  онлайн общения (от 09.02.04):

 Леон. 

Дорогая Юлия Владимировна,

Вопрос связан с Вашим недавним визитом в Канаду. Как  вы знаете, в Канаде два официальных языка  - английский и французский. Вся государственная печать делается на двух языках, и все государственные рабочие, непосредственно имеющие дело с народом, должны свободно говорить на двух языках. Мне хотелось бы, чтобы Вы победили на выборах. И хотелось бы подкинуть Вам идею. Мне кажется, канадская схема   была бы идеальной  для Украины. Во-первых, большинство населения, если не говорит, то хотя бы понимает оба языка. Во-вторых, под этим лозунгом можно объединить украино- и русскоговорящие народы Украины. Как я понимаю, сейчас Вам как раз и не хватает восточных языков. 

Юлия Тимошенко (ответ давался на украинском языке).

Канаду одновременно колонизовали французы и англичане. Поэтому двуязычие исторически сложилось сразу. Тем не менее не существует двуязычия, скажем, англо-инуитского или франко-семинольского, а эти народы – коренные в Канаде. Я уверена, что языковой вопрос как конфликтный – явление штучное. Это не означает, что его нет вообще, об этом необходимо говорить. Но не этот вопрос объединяет нацию на данном этапе становления, а идея возвращения справедливости в гражданские отношения на своей земле. И тогда я уверена, что не надо будет заставлять петь украинские песни и восхищаться национальной одеждой, это будет  естественной потребностью. Я – русскоязычный по образованию человек, но именно в Канаде, когда звучали украинские песни, у меня помимо воли наворачивались слезы.

Юлия Тимошенко  в разговоре применяет стратегию коммуникативной инициативы, то есть демонстрирует три формы знания – энциклопедическое, лингвистическое и интеракционное, что обеспечивает ее коммуникативное лидерство. Ответы даются на украинском языке, что также в определенной степени выражает позицию  лидера. Тем не менее Юлия не навязывает свои взгляды,  а излагает факты  как личного порядка («Я – русскоязычный по образованию человек»), так и общегосударственного («Языковой вопрос как конфликтный – явление штучное. Это не означает, что его нет вообще, об этом необходимо говорить. Но не этот вопрос объединяет нацию на данном этапе становления, а идея возвращения справедливости в гражданские отношения на своей земле»), вывод  гости сайта делают самостоятельно.

· Люди всегда делают наилучший выбор, доступный им в данный момент. Сайт Ю. Тимошенко представляет собой психологически комфортное пространство без социальной дистанции, что располагает пользователей к его посещению. Так, в онлайн общении от 09.02.04 приняли участие 281 человек.

· Нет поражений, есть возможность получить новый опыт. Нет проблем, есть только задачи, которые нужно решать. Эта установка Юлией Тимошенко всячески доносится до сознания пользователей. Ситуация из  онлайн общения (от 09.02.04):

Светлана.

Поддержка в Тернополе – это, конечно, здорово, но вполне ожидаемо. Очень хотелось бы Вас видеть в таком тяжелом регионе, как Донбасс. Сюда надо направить внимание оппозиции в первую очередь. У немногих людей, которые поддерживают оппозицию в Донецкой области, пессимизм берет верх. Помогите нам не потерять веру в возможность изменить что-либо в стране.

Юлия Тимошенко.

 Дорогая Светлана! Я очень рада, что в Донецком регионе еще существуют небезразличные люди. Я вас прошу: не отчаивайтесь, верьте в нашу совместную победу. То, что Донбасс – политическая целина, я с Вами и полностью согласна. Но местная власть настолько удачно соревнуется с оппозицией, что лишь добавляет ей сторонников. Потому в Донецк оппозиционным политикам стоит ездить хотя бы для того, чтобы поднять собственный рейтинг, о чем свидетельствует последний скандальный приезд В. Ющенко.

    Как видим, даже неудачный коммуникативный ход (приезд В. Ющенко в Донбасс) Ю. Тимошенко трактует как положительный коммуникативный опыт,  ставящий новые задачи (В Донецк оппозиционным политикам стоит ездить хотя бы для того, чтобы поднять собственный рейтинг).

· Любой человек может сделать много. Если кто-то один делает что-либо, то можно смоделировать это и научить другого. Ситуация из  онлайн общения (от 09.02.04): 

   А.С.С.

   На форуме  Вашего сайта есть раздел  «Где одна голова хорошо – там сто голов лучше». Это по поводу обмена опытом и впечатлениями относительно распространения листовки «Касается ли тебя политика?» Есть некоторые сомнения – кому это интересно и необходимо ли вообще что-либо делать?

   Юлия Тимошенко.

   Идея распространения листовок через Интернет очень правильная и практичная. Это как раз яркий пример того, как должен действовать небезразличный человек в гражданском обществе.

    Юлия Тимошенко берет на себя коммуникативную инициативу в разговоре, она не пытается разубедить  собеседника, а лишь комментирует инициативный ход (распространение листовок через Интернет). На уровне подтекста ее комментарии рассчитаны на эффект  сокращения степени психологической дистанции между личностью и политическим движением. Дискурс предполагает  эмоциональное воздействие на  собеседника за счет актуализации общественно и личностно значимых отношений солидарности, гражданственности («Это как раз яркий пример того, как должен действовать небезразличный человек в гражданском обществе»).  

· Любое поведение полезно в некотором контексте. За каждым поведением скрывается позитивное намерение. Можно достичь всего, если разбить задачу на достаточно мелкие части

Микола.

Как Вы можете прокомментировать предательство продажного Мороза?

Юлия Тимошенко.

 Я бы не хотела употреблять слова «предательство»,  «продажный». В политике такие ярлыки можно использовать  только для безоглядного сожжения мостов между партнерами. И это именно тот сценарий, которого от оппозиции ждут. Но не дождутся. На мой взгляд, Александр Мороз – честный политик, который имеет определенные позиции и политические взгляды и готов отстаивать их без оглядки на последствия, а также всегда учитывая реальную ситуацию в Украине. На мой взгляд, Александр, Александрович Мороз, поддержав большинство 3 января, допустил большую политическую ошибку. Но это не предательство, а самообман. Мы должны исправить эту ошибку и совместными усилиями не дать произойти авантюре под названием политическая реформа. Мы должны действовать совместно и войти в единую коалицию на президентских выборах.

Юлия Тимошенко прагматике индивидуального рационализма (предательство продажного Мороза) предпочитает социальную  обусловленность  индивидуального мышления (Александр Мороз – честный политик, который имеет определенные позиции и политические взгляды и готов отстаивать их без оглядки на последствия, а также всегда учитывая реальную ситуацию в Украине. На мой взгляд, Александр, Александрович Мороз, поддержав большинство 3 января, допустил большую политическую ошибку). Юлия Тимошенко в данном случае выражает мнение оппозиции - социальной группы (Мы должны исправить эту ошибку и совместными усилиями не дать произойти авантюре под названием политическая реформа. Мы должны действовать совместно и войти в единую коалицию на президентских выборах). Социальная группа  понимается как институт, обладающий своими собственными когнитивными способностями помнить и забывать, классифицировать и решать, чувствовать и думать [8].  Позитивное намерение – объединиться в преддверии президентских выборов - обуславливает полезность тактики оппозиции – оценку поведения Мороза как политической ошибки, а не предательства.

В любой системе оказывается ведущим тот элемент, который наиболее гибок – еще один принцип НЛП, используемый Юлией Тимошенко в беседе с посетителями сайта. Коммуникативная инициатива Юлии Тимошенко основывается на дискурсивной гибкости, отказе от прямых оценок и комментариев, обращенности к подтексту, сокращении  социальной дистанции, смене коммуникативных ролей.  Языковая компетенция, ирония, языковая игра  - существенные составляющие дискурсивного имиджа Юлии Тимошенко.  «Даже если бы в повестке дня сессии рассматривался закон «О счастье всего украинского народа», необходимо было бы блокировать его работу. Потому что в той же повестке стояли такие судьбоносные проекты, как приватизация предприятия «Топаз», которое выпускает уникальные системы ППО «Кольчуга» (Те, за продажу которых Хусейну Украину выкинули из мирового содружества),  законопроект  о передаче практически в вечную концессию нефтепровода Одесса – Броды, законопроект об уменьшении прожиточного минимума. И еще около 70 аналогичных по содержанию проектов. И  это только за один-единственный четверг. А таких четвергов в распоряжении власти до президентских выборов осталось еще около трех десятков. С такими темпами и аппетитами к 1 сентября от Украины останутся одни объедки» (онлайн общение от 09.02.04). «Что бы ни говорили эксперты и какие бы прогнозы урожая не планировались, мы из собственного опыта знаем, что наша власть может посадить всю страну на голодную диету. Сколько б хлеба не собрали украинские селяне, осенью нам расскажут, что долгоносики, колорадские жуки и экс-вице-премъер Козаченко сделали свое черное дело» (онлайн общение от 09.02.04). «Надо поблагодарить российское телевидение за рекламу демократической украинской оппозиции, так как американцы научились читать между строк, когда разговор идет о событиях в Украине. А что касается стекла, которым отгородился секретариат – мы его дополним текстом, который часто смогут читать люди в Украине в салонах автобусов и троллейбусов около аварийного выхода. Только в нашей редакции он будет звучать так – «В случае конституционного переворота – выдерните шнур и выдавите стекло!» (онлайн общение от 09.02.04).[image: image1.png]



Интересна концепция сайта и Оксаны Билозир, народного депутата, представителя партии «Наша Украина», народной артистки Украины, профессора, заведующей кафедрой эстрады факультета музыкального искусства Киевского национального университета культуры и искусств (http://www.bilozir.com/index.php/article/articleview/108/1/1). 

Оксана так же, как и Юлия Тимошенко, использует коммуникативную стратегию «лицом к лицу» в общении с гостями. «Политика», «Новости», «Творчество»,  «Афиша», «Личность», «Фотогалерея», «Партнеры» – разделы ее сайта, который изобилует фактуальной информацией:  посетители могут оценить  женскую привлекательность Оксаны (обширная фотогалерея), прослушать фрагменты концертов, пообщаться в чате, узнать информацию о личной жизни депутата. Все эти коммуникативные ходы формируют у гостей сайта  весьма благоприятное мнение об Оксане Билозир. Имидж, представленный в Сети, гармонирует с политическими установками Оксаны - обеспечение равенства прав женщин и мужчин в общественно-политической и культурной деятельности, в получении образования и профессиональной подготовки, в работе и вознаграждении за нее.  Одна из последних инициатив Оксаны Владимировны — закон, защищающий права женщин. Политический лозунг «Демократия без женщин – это не демократия!» семиотически подтверждается во всех разделах сайта.
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Фактуальная информация поддерживается концептуальной: 21 января в Верховной Раде Украины были зарегистрированы два проекта постановлений, автором которых является народный депутат  Оксана Билозир. Один из документов предусматривает проведение 13 апреля Дня Правительства, на котором предлагается заслушать информацию Кабинета Министров относительно положения женщин в Украине. Другим постановлением Оксана Билозир инициирует проведение в тот же день, 13 апреля, парламентских слушаний на тему «Положение женщин в Украине: реалии и перспективы». Все заявления и инициативы Оксаны Билозир в правительстве  выносятся для обсуждения на форумах, что создает эффект сопричастности посетителей сайта государственным проблемам и привлекает сторонников к программе как самой Оксаны, так и партии «Наша Украина». Подобная  прагматическая стратегия сопряжена с определенным коммуникативным риском – для Оксаны Билозир важно не только что сказать, но и как. 
Дискурс сайта Оксаны Билозир  гендерно показателен. Ему свойственны следующие коммуникативные и семиотические  установки: 
· нюансировка гендерных стереотипов: «Лишь несколько процентов женщин имеют доступ к админресурсу, а значит, они не имеют возможности провести свои предвыборные кампании так же эффективно, как мужчины. Что касается финансовых ресурсов, достаточно следующей цифры: женщин в бизнесе — около четырех процентов. Распределение благ происходит сейчас только в мужской среде. Женщины не имеют доступа к финансовым потокам. Получается, и эту технологию они не могут использовать в политической борьбе и полностью зависят от воли мужчин. Чтобы выровнять возможности, мы должны в партийных списках ввести квоты: 30 на 70. Женщин и мужчин соответственно. Кстати, это не нами придумано, поскольку мировая статистика утверждает: успешной считается та страна, где в процессе государственного строительства 30 процентов занимают женщины. И сегодня все цивилизованные страны мира подходят к этому стандарту, в том числе Индия».

( внимание к ситуативным деталям,  концептуальный вывод через анализ частных фактов: «Проблема в том, что в украинском обществе социальный статус женщины снижен до невозможности. В женщине нет социальной потребности, а значит, у нее нет социальной защиты и соответствующей финансовой награды за то, что она делает». «Женщины сегодня составляют больше половины населения страны. 64 процента граждан с высшим образованием — женщины. А на высоких должностях с хорошими зарплатами и другими материальными благами женщин почти нет. Это привело к тому, что перед Украиной всерьез встала проблема трудовой эмиграции. Если взять официальные цифры, то около семи миллионов украинских граждан сегодня находятся за границей. И это только данные по европейским странам. Среди этих граждан 70 процентов — женщины. Наверное, не нужно лишний раз подчеркивать, что все это приводит к крушению семей». 

( налаживание отношений посредством коммуникации: «Статистика удручает: на 16 министерских должностей нет ни одной женщины, всего две — на постах заместителя министра. Если взять в целом по Украине, то на должностях, например, глав администраций из более чем пятисот человек всего 17 представительниц прекрасного пола. И такое состояние дел вынудило меня в первую очередь сделать депутатские обращения к Президенту, премьер-министру и уполномоченному по правам человека. Кроме того, я зарегистрировала два постановления Верховной Рады. Первое — о проведении Дня правительства в апреле 2004 года, на котором будет рассматриваться обеспечение равенства прав женщин и мужчин в общественно-политической и культурной деятельности. И второе постановление касается проведения в тот же день парламентских слушаний на тему «Положение женщин в Украине: реалии и перспективы». Считаю, мы подняли серьезную проблему, которая может обернуться катастрофой. Я придерживаюсь мнения, что без участия женщины в построении государства у нашей страны нет будущего. Вы посмотрите: мы на каждом углу декларируем, что строим свое государство на демократических принципах. Так вот: демократия без женщин невозможна!»

(  смена коммуникативных ролей:  «Суть проекта «Четвертая волна» в том, что я езжу с гастролями по странам, где работают наши соотечественники, и раздаю людям, которые приходят на мои концерты, массу полезной и необходимой информации. После моего отъезда они начинают организовываться, собираться, помогать друг другу. Могу с гордостью сказать, что почти во всех европейских странах мы многое сделали в процессе структурирования украинских общин и предоставления им статуса юридических лиц. Думаю, в сентябре — октябре мы сможем провести в Киеве первый всемирный съезд граждан Украины, которые временно проживают за границей». «Что касается Верховной Рады, то там не существует женщин или мужчин, там есть депутаты, которые должны отстаивать интересы своих избирателей».

( готовность к компромиссу, коммуникативная гибкость: «Знаете, мы сегодня являемся потребителями «мужской» политики и экономики и видим негативные последствия этого. Уверена, нашим мужчинам самим не хватает альтернативных мнений, помощи из «другого лагеря». Пусть это звучит меркантильно, но иногда им это нужно для того, чтобы разделить ответственность. Поэтому, я думаю, новая модель партнерской солидарности между мужчинами и женщинами — именно тот вариант, к которому мы должны прийти, чтобы гармонизовать общество на благо развития настоящей демократии». 

( языковая игра: «Януковичу устроят «женский день» - информация (от 26.01.04) о гендерных инициативах Оксаны Билозир. «Я не могу сказать, что трудно быть женщиной в оппозиции. Речь идет о том, что сегодня в Украине вообще трудно быть женщиной».
В украинском политическом Интернете  представленность женских сайтов немногочисленна. Это и понятно: из 607 руководящих государственных должностей Администрации Президента и Кабинета министров - 568 занимают мужчины, и, соответственно, только 39 – женщины. Аналогичная ситуация и среди руководителей райгосадминистраций: количество руководителей-мужчин почти в 25 раз больше, чем женщин: из 502 должностных лиц  466 – мужчины, 17 – женщины.   Тем не менее прагматическая концепция  женских политических сайтов коренным образом отличается от мужских. Информационный Интернет-портал «Мета»  предлагает ссылки на все существующие в украинском Интернет-пространстве сайты политических лидеров.  Уже их перечень и комментарии к содержанию дают представления о коммуникативных стратегиях владельцев.

Таблица

	Владелец сайта
	Адрес
	Комментарии к содержанию сайта

	Анатолий Матвиенко
	http://www.matvienko.kiev.ua/


	Сайт народного депутата Украины, главы всеукраинского объединения "Открытая политика"

	Сервер Романа Безсмертного



	 http://www.rb.kiev.ua/
	Информация о законодательных предложениях Президента Украины, ежегодные и внеочередные послания Президента Украины к украинскому народу, биографические данные о Л. Кучме и Р. Безсмертном, комментарии к проектам законодательных актов.



	 Лидер СДПУ(о) Виктор Медведчук
 


	http://www.medvedchuk.com.ua
	Персональный сайт лидера СДПУ(о) Виктора Медведчука.



	 Народний депутат Валерий Асадчев 
 


	http://www.asadchev.kiev.ua/
	Страница Народного депутата Украины Валерия Асадчева.



	 Народный депутат Коновалюк Валерий Ильич
 


	http://www.konovalyuk.org.ua/
	Биография. Новости. Интервью. Фотогалерея.



	Народный депутат Украины Виталий Хомутынник
 


	http://www.khomutynnyk.com.ua/
	Биография, новости. Партия регионов, общественная деятельность, выступления в СМИ, фотоархив, контакты.



	Народный депутат Украины Артеменко Ю. А.
 


	http://www.artemenko.com.ua/
	Информация о деятельности, биография, фотографии.

	Официальный сайт народного депутата Украины Гаврилюка Василия Васильевича
 


	http://www.gavryliuk.com.ua/
	Биография, деятельность, выступления, интервью, программа, фотоархив, контакты.



	Персональная страница Парцхаладзе Льва Ревазовича
 


	http://www.partshaladze.kiev.ua/
	Персональная страница украинского бизнесмена и общественного деятеля: автобиография, публикации по проблематике развития городов, местного самоуправления и перспектив для городской власти.

	Официальный сайт Степана Хмары
 


	http://www.hmara.com.ua
	Биография, интервью, фотоархив. Работы С. Хмары

	Юрий Костенко
 


	http://www.kostenko.unp-ua.org/
	Персональный сайт лидера Украинской народной партии: биография, увлечения, статьи и интервью.

	Персональная страница Тараса Чорновила
 


	http://www.chornovil.com.ua/
	Сайт народного депутата Украины: биография, предвыборная программа, фотогалерея, контактная информация.

	Фан-клуб "За Ющенко"



	 http://www.yuschenko.com/
	Политический портал посвященный В.А. Ющенко. Новости политики, информация о Ющенко, конкурсы и события для фанов. Доступен форум для обсуждения политических вопросов и чат для общения фанов. Политические анекдоты и бесплатная переадресация почты

	Салий Иван Николаевич



	 http://www.saliy.kiev.ua/
	Официальный сайт народного депутата Украины: биография, публикации, вопросы-ответы, общественное объединение "Выбор", благотворительный фонд Ивана Мазепы. Информация по выполнению предложений и наказов избирателей.



	Официальный сайт Богдана Губского
 


	http://www.gubsky.org.ua/
	Персональный сайт народного депутата, кандидата экономических наук, главы Совета Фонда интеллектуального сотрудничества "Украина - 21 столетие", автора концепции Налогового кодекса Украины Богдана Губского.



	Евгений Марчук
 


	http://marchuk.kiev.ua/
	Сайт секретаря совета национальной безопасности и обороны Украины Евгения Марчука: биография, деятельность, публикации.



	Анатолий Толстоухов



	http://www.tolstoukhov.com.ua/
	Персональный сайт Анатолия Толстоухова: биография, фото, деятельность.



	Сайт Александра Ржавского



	 http://rzhavsky.com/
	На сайте Александра Ржавского - народного депутата Украины, председателя Всеукраинского Политического Объединения "Едына Родына" можно найти перечень законов, хронику поездок и встреч с избирателями, подробную биографию, фотографии.

	Петр Порошенко



	 http://www.poroshenko.org/
	Сайт Петра Порпшенко, народного депутата Украины, руководителя избирательского штаба блока Виктора Ющенко "Наша Ураина", главы партии "Солидарность" и одноименной фракции в Верховной Раде.



	 Сайт Мовчана Владимира Петровича



	 http://www.movchan.com.ua/
	Сайт Мовчана Владимира Петровича: избирательная программа, биография.



	Владимир Семиноженко



	 http://www.semynozhenko.net/
	Персональный сайт политика Владимира Семиноженко: научная, публицистическая, общественно-политическая и творческая деятельность.

	Персональный сайт Валерия Пустовойтенко

	 http://www.pustovoytenko.com.ua/


	Персональный сайт главы Народно-демократической партии Валерия Пустовойтенко: новости партии, биография, политическая деятельность.

	Персональная страница Павленко Юрия Алексеевича



	 http://www.pavlenko.info/
	Сайт содержит биографические данные Народного депутата Украины Юрия Павленко.



	 Биографический справочник "Лидеры регионов"
 


	http://www.ukrlider.org/about.htm
	Всеукраинский проект "Лидеры регионов"; на сайте представлена информация о политических и общественных деятелях регионов Украины.



	  Официальный сайт Валерия Лебедивского
 


	http://lebedivskiy.kiev.ua/
	Официальный сайт Валерия Лебедивского - депутата Киеврады, кандидата в народные депутаты от избирательного блока Виктора Ющенко "Наша Украина".



	Открытая Украина
 


	http://www.openua.net/
	На этом сайте представлены биографии знаменитых людей Украины: политики, научные и религиозные деятели, спортсмены и др.



	 Сайт народного депутата Украины Владимира Севковича
 


	http://www.sivkovych.com.ua/
	Биография, профессиональная деятельность, публикации, фотографии.



	Персональная страница народного депутата Украины Гладких Василия Ивановича



	http://www.gladkih.kiev.ua/
	Биография, выступления, новости.



	"Урядовий портал". Портреты, фотографии членов правительства. Хроника встреч и визитов
 


	http://www.kmu.gov.ua/control/photogallery/gallerylist/
	"Урядовий портал". Портреты, фотографии членов правительства. Хроника встреч и визитов.

	Портал Олега Соскина – аналитика, статьи, новости



	http://www.soskin.info/
	Сайт директора Института трансформации общества и главы Украинской национальной консервативной партии: аналитические статьи и комментарии о событиях в Украине и за границей.



	 Андрей Деркач
 


	http://www.derkach.com.ua/
	Сайт народного депутата Украины Андрея Деркача: биография, деятельность, публикации.



	Юлия Тимошенко



	http://www.tymoshenko.com.ua/
	Сайт Юлии Тимошенко: биография, новости, интервью, фото.




Как видим, гендерная тенденция прослеживается отчетливо: только один сайт Юлии Тимошенко представляет женский политический сектор.

Проанализируем дискурсивные особенности  мужских политических сайтов.

1. Деятельность этих сайтов нерегулярна, она возобновляется в преддверии выборов. Многие известные политические лидеры, например, В. Янукович, В. Ющенко,  вообще не имеют своих сайтов, чем вызывают насмешки пользователей. «Народ, а что, у Януковича даже своего сайта нет?» (ttp://slavonic.iptelecom.net.ua/forum/message.php?id=baz1830). «for-ua.com не Януковича. Это сайт Ющенко. Возможно, Янукович и платит за сайт, но сайт работает на Ющенко» (http://www.glavred.info/index.php?rub=forum&under).  «Объективная газета» назвала Ющенко «человеком с утраченной биографией» (http://og.com.ua/st128.html).   Сайт подчас более успешно формирует имидж своего владельца, чем официальные СМИ. Категория открытости, свойственная Сети, приучила пользователей к возможности отыскать  всяческую информацию. И если ожидаемой информации пользователь не находит, возникают слухи, появляется компромат. «И вот ведь что занятно! На официальном сайте «Нашей Украины» биографии Виктора Ющенко не сыскать! На сайте  Юлии Тимошенко биография Тимошенко есть. Ресурс социалистов, хоть и скупо, но все же излагает основные данные о жизненном пути лидера – Александра Мороза. Коммунисты от души в биографии Петра Симоненко «прописали» не только основные цифры, но и хвалительные слова вроде «активная работа по сплочению единомышленников», «слушает вся страна», «честно и принципиально высказывает позицию» и прочее в том же духе.  А вот «жизнеописания» Ющенко нет и все тут. Неужели симпатикам блока НУ «не положено» знать о том, что за человек блок возглавляет? Не может быть! Или все-таки может? Наверное, земная жизнь «мессии» мало кого интересует. А напрасно. В биографии Виктора Андреевича немало занятных страниц. Не приходится сомневаться, что от них в конечном итоге откажутся в официальной биографии «самого морального политика».  Иначе об имидже придется забыть раз и навсегда» (Объективная газета. – http://og.com.ua/st128.html).

Сильный коммуникативный ход избрали В. Медведчук и  А.Ржавский.  Сайт Медведчука содержит разделы «Мифы», «Истории из жизни», Сайт А. Ржавского – «Слухи». Теоретики PR считают, что слухи возникают обычно в условиях дефицита информации, что является приметой кризиса. Коммуникативная открытость способна предотвратить развитие кризиса, поэтому самым опасным и неприятным слухам политики предлагают достойные комментарии. 

Медведчук – олигарх

Я улыбаюсь, когда слышу, что меня называют «олигархом». В конце концов я не против. Пусть называют, если это кому-то нравится. Если искренность убеждений и ответственность в действиях – черта олигарха, я не против, пусть считают олигархом.

 Медведчук содержит СДПУ(О)

 Это даже не миф, это – глупость. Можно, конечно, представить, что я содержу партию, лидером которой являюсь. Но это в моем понимании не будет партия (http://www.medvedchuk.com.ua).

  Развенчание мифов, работа с мифологемами в среде Интернет представляется высшим пилотажем PR. В этом случае политикам не приходится вводить новую информацию, «задачей становится подключение к уже записанной в массовом сознании информации» [5, 381]. Мифы близки массовому сознанию, так как отражают уже усвоенный опыт, поэтому, опровергая или подтверждая мифы, политик воздействует на массовое восприятие, в некоторой степени также становясь элементом мифа, закрепляясь в сознании электората. Фрейзель Зейтель сформулировал десять правил, отражающих философию взаимоотношений с  масс-медиа, среди которых есть следующие: не ждите, пока соберете все факты – вы можете досидеться до того, что общественность признает вас виновным;  не отвечайте на все вопросы – из того, что вы получили вопрос, не следует, что вы обязаны на него ответить, вам следует отвечать на те вопросы, к которым вы подготовлены; делитесь информацией со своими союзниками – предоставляйте информацию работникам, клиентам, акционерам, которые станут вашими союзниками; вы можете проиграть битву с медиа, но выиграть долгосрочную войну за доверие – сделав что-то неправильно, всегда лучше признать это [11, 376-379]. Работа с мифологемами реализует все перечисленные PR-принципы, так как базируется на основе коммуникативной открытости.

2. Мужские сайты содержат больше концептуальной информации, чем женские, мужчины определяют свою миссию, формулируют принципы политической деятельности, комментируют глобальные политические события. Их сайты более четко структурированы, чем женские, тем не менее и более скучны, так как отсекают все нюансы, не относящиеся к политической сфере, даже собственную биографию политики излагают, актуализируя лишь социально значимые  концепты – долг, гражданское общество, свобода слова и т.д. Личная жизнь в фотогалереях рассматривается также через призму политической. Так, у Владимира Севковича в фотоархиве всего 10 фотографий, некоторые представляют собой снимки с пресс-конференции в УНИАН 10.04.03, большая часть остальных -  без подписей. У Валерия Пустовойтенко фотогалерея обширна, на все ее разделы политизированы: «Международные контакты», «Поездки и встречи», «Работа в Верховной Раде», «Съезды и конференции». Даже раздел «Вне политики» содержит фотографии встреч с избирателями, школьниками, селянами. Два снимка содержат подписи: «И танцуем, и работаем, как надо!» - под фотографией, изображающей народные гулянья и танцы, в которых участвует депутат;  «Нет денег в бюджете! У самого в карманах пусто»  - под снимком, на котором Валерий Пустовойтенко что-то пытается извлечь из карманов. Опять-таки непродуманная коммуникативная стратегия – необходимо подписывать или все снимки, или ни одного, иначе две представленные надписи приобретают актуализирующую функцию, а вторая, учитывая экономическую ситуацию в стране и уровень зарплат депутатов, звучит издевательски. Примечателен и последний раздел фотогалереи Валерия Пустовойтенко  - «Портерты», где представлены фотографии самого депутата в различных позах и костюмах. Фотогалерея Анатолия Матвиенко напоминает официальную биографию  комсомольско-партийного лидера: «Молодые годы. Родители»,  «Политическая деятельность (ВЛКСМ, КПСС,  Верховная Рада)», «В кругу семьи и друзей», «Велопробег «От столицы до столицы», «Путями опришковской славы»,  «Интересные встречи», «Украина без Кучмы», «Просветительно-спортивная экспедиция «Соборная Украина», «Митинг памяти Георгия Гонгадзе», «Родная Отчизна».

Мужчинам свойственно  актуализировать свою значимость в жизни страны и украинского общества. Биографический раздел сайта они часто именуют «жизненный путь и взгляды» (Иван Салий), «жизнеописание»  (Степан Хмара), «жизненный путь» (Олег Соскин).

3. Мужские сайты содержат много официоза, значительная часть их более ориентирована на личность самого политического лидера и его концепцию, чем на сетян. Контактоустанавливающие средства в мужских сайтах слабо представлены. Так, например, приветствие гостей содержит только сайт Валерия Пустовойтенко: «Уважаемые пользователи Интернета! Рад наконец-то приветствовать вас на своем сайте. Надеюсь, что необходимую информацию найдут тут для себя все те, кто интересуется политической и экономической жизнью, кому близки принципы народной демократии, те, кто хочет узнать мою точку зрения на вопросы современности».  Попытка обратиться к пользователям была сделана и на сайте Петра Порошенко, но она выглядит достаточно однобоко: «Уважаемые однопартийцы, я на собственном опыте знаю, что такое работать в оппозиции». Таким образом, на сайтах политические лидеров изначально нарушается закон сильных позиций текста: вся информация сайтов выглядит обезличенно, не реализуется принцип двусторонней связи, создается впечатление, что политикам важнее показать себя, чем выслушать гостей, что приводит к утрате ситуативной множественности смыслов. 

4. Важнейшее свойство Интернета – возможность незамедлительной обратной связи, что опять-таки не используется в полной мере политическими лидерами. Форумы присутствуют далеко не на всех сайтах,  а там, где они проводятся, аудитории посетителей   малочисленны: в форумах Ивана Салия участие не принял ни один пользователь, в форуме Владимира Сивковича  «О  государственном трибунале Украины» - 10 человек, в форумах Владимира Молчана «Политика», «Законодательство» - 1 человек, в 13 форумах Олега Соскина «Внутренняя политика Украины», «Внешняя политика Украины», «Экономическое положение в Украине» и под. – 10 человек.  В лучшем случае на рассматриваемых сайтах присутствует возможность обратной связи в виде E-mail общения: «Тут Вы можете обратиться ко мне со своими вопросами. Ответ обязательно вышлю на Ваш E-mail или опубликую на этой странице. Буду рад помочь» (Ю. Артеменко); «Уважаемые посетители, если  вы интересуетесь культурной и гражданско-политической жизнью Киева и Украины в целом, буду рад ответить на вопросы, которые вас волнуют» (А. Толстоухов); «Уважаемые посетители! Если Вы интересуетесь, экономической и гражданско-политической жизнью в регионах и Украине, моим личным мнением по поводу тех или других вопросов, буду рад ответить на вопросы, которые Вас волнуют» (В. Пустовойтенко). Ряд комментариев к E-mail-общению сформулирован некорректно: «Присылайте Ваши сообщения, И. Салий будет периодически на них реагировать»; «Если Вы хотите узнать мысли В. Гаврилюка на вопросы гражданско-политической, социально-экономической, культурно-творческой жизни Украины, просим присылать вопросы по адресу  vasyl.havryliuk@rada.gov.ua”. Как видим, принцип обратной связи здесь нарушен: в первом примере штамп «периодически реагировать» демонстрирует пренебрежение к гостям; во втором -  посетителям важно не столько узнать мысли В. Гарилюка, сколько высказать свое мнение, а такой возможности им не предоставляется. На некоторых сайтах  комментарии к E-mail-общению вообще даются обезличенно, что также не располагает гостей  к общению: «Свои вопросы и предложения вы можете отправить прямо сейчас, воспользовавшись представленной ниже формой» (В. Чорновол); «Моя почта» (Ю. Павленко). 

И наконец, прямого Интернет-общения, чат-общения нет ни на одном из рассмотренных сайтов. Таким образом, мужчины-политики не реализуют важнейшую возможность Интернета – налаживание отношений посредством прямой коммуникации. Для сравнения: прямое общение в Интернете стало привычным способом коммуникации для Юлии Тимошенко и Оксаны Билозир, что привлекает к сайтам этих лидеров значительные аудитории. Оксана Билозир так начинает чат-общение: «Уважаемые друзья! Я благодарю всех, кому сегодня было интересно общаться со мною. Для меня лучшая награда в жизни – Ваше внимание. Надеюсь, что я делаю все то, что необходимо всем нам. Поэтому рассчитываю на Вашу и поддержку и помощь.  Оксана Билозир». В этом чат-общении приняли участие более 40 человек. Оксана проявила коммуникативную гибкость, сразу определив свою коммуникативную стратегию: интерес к проблемам другого человека,  общение на равных, «глаза в глаза»,  заинтересованность в собеседниках.  В прямом Интернет-общении Юлии Тимошенко (которое проводится ежемесячно!) приняли участие за 2003-2004 гг. более 2000 человек.    Женщины проявляют себя более тонкими коммуникантами, не боящимися прямого общения, психологически мобильными и изобретательными.

  Единственным из украинских мужчин-политиков, кто рискнул обратиться к прямому общению в Интернете, стал  Л. Кучма. Президент провел одну Интернет-конференцию 13 сентября 2002 года, которая имела успех у пользователей: за ее ходом наблюдали 788 посетителей. На имя Л. Кучмы поступил 731 вопрос: 270 из которых до начала конференции и 461 – в течение конференции. Из них 329 вопросов направили мужчины, 62 – женщины, остальные – лица, которые не указали свой пол. Наибольшее количество вопросов (86) направили лица в возрасте от 30 до 40 лет.  Тем не менее подобные конференции не вошли в практику администрации Президента и украинских политических лидеров, несмотря на то, что Президент  издал два Указа «О развитии национальной составляющей глобальной информационной сети Интернет и обеспечении широкого доступа к этой Сети в Украине» (2000 г.), и  «О дополнительных мерах по обеспечению открытости в деятельности органов государственной власти» (2002 г.). Видимо, после издания второго Указа Президент решил продемонстрировать возможности реализации Закона и провел Интернет-конференцию. 

Как нам кажется, мужчины-политики недооценивают роль прямого Интернет-общения, в какой-то степени опасаются его, предпочитая демонстрацию собственных успехов и возможностей общению с представителями электората. Подобная коммуникативная Интернет-стратегия украинских политиков изначально обречена на  неудачу. 

5. Большинство сайтов украинских политиков нетолерантны в языковом отношении. Лишь 7 сайтов (Л. Кучмы, Е. Марчука, П. Порошенко, В. Медведчука, Л. Парцхаладзе, А. Ржавского, В. Гаврилюка) имеют и украинские, и русские версии. Все остальные сайты представлены лишь  в украинском исполнении. Надо ли говорить, что таким образом политики выражают свое отношение к языковой проблеме и  теряют русскоязычный электорат?
 В последнее время проводится множество всевозможных рейтингов украинских политических сайтов. Так, Интернет-агентство «Актив» (Донецк) провело специальное исследование, посвященное личным веб-сайтам украинских политиков  по методике Gartner Research – с разбивкой на группы критериев, каждый из которых содержит несколько десятков подразделов, имеющих свой четкий удельный вес. Исследователи отметили однообразие дизайна, отсутствие удобной навигации, подписки на  новости, тенденциозность содержания, небрежный подход к созданию и обновлению материалов, непродуманную и нелогичную информационную архитектуру. Вывод, к которому пришли аналитики, таков: «Уже  создано индустриальное общество, следующий этап – построение информационного. 95% наших (украинских) политиков – это люди индустриальной эпохи. Дело не в биологическом возрасте, а в понимании того, какой мир человек строит и какую идеологию выбирает» (http://archives.vipnews.com.ua/all/2002/46/New/45.htm). Приведем результаты рейтинга, полученные агентством «Актив».
	Рейтинг личных веб-сайтов
украинских политиков
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    Нам кажется, что агентство «Актив» в своем исследовании допустило гендерный крен, не проанализировав сайты Ю. Тимошенко и О. Билозир, которые, показали бы неплохие рейтинговые результаты. Кроме того, на наш взгляд, большего внимания заслуживают сайты В. Медведчука и А. Ржавского, выстроенные  с учетом некоторых положений PR:  направленности на пользователя (обращения к гостям сайта, рубрики  типа «Знакомьтесь поближе» - у В. Медведчука или «У камина» - у А. Ржавского),  поиска новых коммуникативных стратегий («Истории из жизни» - на сайте Медведчука, «Мысли вслух» - на сайте А. Ржавского), создания уникальных событий («Мифы о Медведчуке», «Слухи» - на сайте А. Ржавского).  

 Таким образом, украинские сайты мужчин-политиков в своем большинстве демонстрируют тоталитарный стиль общения: в них прослеживается стремление контролировать и оценивать все ситуации в стране – от общественной до экономической; эти сайты негативно ориентированы на многие социальные факторы – от политических противников до языковой ситуации; в этих сайтах не работает механизм обратной связи: мужчины-политики не хотят слушать и слышать. Женские политические сайты демонстрируют демократическую стратегию коммуникации: в них осмыслению подвергаются отдельные политические ситуации; выражена позитивная ориентированность на собеседника, в том числе и политических противников (См. выше Ю. Тимошенко о Морозе); нежелательные темы коммуникации не  запрещаются, а вытесняются другой информацией. Женщины – более тонкие коммуниканты, они изобретательны и мобильны в применении контактоустанавливающих средств, учитывают желания собеседников, проявляют коммуникативную гибкость, эмпатию, улавливают множественность смыслов, формируют впечатления и мнения посетителей на уровне подтекста. Мы можем сделать вывод о том, что в современной политике    наметился росте «женского фактора». Сайты женщин-политиков представляют сильный прагматический стиль речи, который обычно ассоциируется с «мужским языком». Степень социальной дистанции на женских сайтах снижается до минимума, демонстрируются различные коммуникативные роли лидеров, что формирует у пользователей ощущение  сопричастности жизни женщин-политиков. Зачастую женщины-политики принимают на себя мужские роли: «Тимошенко – единственный мужик в политике» (М. Леонтьев, телепрограмма «Однако»). Этот факт объясним конкуренцией мужчин и женщин на политической арене -  «игрой на мужском поле», что предполагает высокую языковую компетенцию женщин, дающую основания для достойного соперничества. Язык, дискурсивная представленность сайтов – средство политической идентификации лидеров, поэтому женщины-политики уделяют значительное внимание когнитивно-прагматической оформленности Интернет-дискурсов:  характеру аргументов, речевым структурам демагогии, представленности другого, оценкам личностей как союзников, так и противников. Женщины бережнее и более чутко относятся к публичному слову.
На постсоветском пространстве отсутствует образ героя инновационной среды. «У нас нет героя нашего времени. Аудитория Интернета – это в основном молодежь. Молодой человек стремится отличаться от других, он изначально «инновационен». Существует два способа отличаться: что-то опровергать и разрушать или что-то создавать. У нас отсутствует образ героя, который что-то создает» [6]. Искренняя позиция политических лидеров, коммуникативно продуманная стратегия могли бы продвинуть решение этой проблемы. Молодой, коммуникативно привлекательный лидер, способный на осознанный риск и открытое общение  мог бы завоевать симпатии пользователей.  К этому  образу приближаются женщины-политики, они пытаются отыскать новые способы думать и действовать, т.е. сочетать прагматику и когниции нового времени.  Но должно пройти определенное время, чтобы основная масса граждан постсоветского пространства стала воспринимать Интернет не как инструмент, несущий информацию,  а как базу для создания чего-то принципиально нового.
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Abstract

L.F. Kompantseva 
Discourse-analis of the ukrainian political internet  (gender aspect)

    The author studies gender models of behavior in the Ukrainian Internet Space. The conclusion is made that male-politicians display the totalitarian style of communication, strive to control and estimate all situation in the country, beginning with the social and ending with economic one. They are negatively oriented at numerous social factors – from political opponents to the language situation. They do not use the advantages of backward connection of the Internet communication. The female politicians display the democratic strategy of communication, positively oriented at the interlocutor, including political opponents. There is a considerable growth of the female factor in the modern Ukrainian political life, explained by the male-female competition on the political arena, a kind of “playing on the men’s territory”, that presupposes the high level of language competence of women, giving basis for decent competition.
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